
（別記様式第１２号）（第３の８関係） 

（諏訪地域） 

令和 6 年度 地域発 元気づくり支援金事業総括書 

 

 

事 業 内 容  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

事 業 効 果  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

今後の取り組み 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
※ 自己評価欄は、地域活性化に及ぼす事業効果について、以下から選択のこと。 

「Ａ」：予定を上回る効果が得られた 「Ｂ」：予定していた効果が得られた 
「Ｃ」：一定の事業効果はあったが事業実施方法や今後の活用等について、工夫や改善を要する点がある 

 

事業名 「ロケ地」「諏訪の国」「八ヶ岳・霧ヶ峰ビーナスライン」諏訪エリア観光周遊事業 

事業主体 

（連絡先） 

諏訪地方観光連盟 

 

事業区分 ⑥産業振興、雇用拡大に関する事業 （ア）特色のある観光地づくり 

事業タイプ ソフト 

総事業費 3,134,260 円（うち支援金：2,507,000 円） 

 

①ロケ地活用による観光客誘致 

②湖と山を結ぶ新たな観光ルート

形成とプロモーション 

③諏訪の国ブランドの認知度拡大

と観光消費額の向上 

※自己評価【B】 

【理由】 

映画ファンの【拠点】整備により、国内外

から反響があり、今もなお多くの方が訪れて

いる。諏訪の国ブランド認定商品をきっかけ

に諏訪地域の魅力を訴求し観光消費額を向上

させることができた。 

【諏訪圏フィルムコミッションミュージアム】 

 【目標・ねらい】 

①諏訪エリアのロケ支援の環境やその優位性について地域内外に発信す

ることが出来た。 

②ロケツーリズムに訪れるファンの方々の【拠点】となる場所を整備出来

たことで継続的な交流人口・関係人口の拡大に寄与した。 

③フィルムコミッション活動の認知度向上と諏訪エリアがロケ地となっ

た作品を多数展示することによりシビックプライドを醸成した。 

④諏訪の国ブランド認定商品をきっかけに諏訪地域のことを知っていた

だき、来訪のきっかけを創出した。また、継続的且つ直接、『湖』と『山』

を結ぶ観光ルートのプロモーションができる環境を整備した。 

⑤諏訪の国ブランドの認知度向上と魅力発信、公式 WEB サイトの利便性

を向上させることができた。 

 

①エキストラ・市民等を巻き込んだ「トークイベント（悪

は存在しない・怪物）」及び諏訪シネマズ認定セレモニ

ー開催 

②諏訪圏フィルムコミッションロケ地レビュー展リニ

ューアル及び「怪物」公開 1 周年記念イベントの開催 

③諏訪地域がロケ地となった映画を紹介する小道具・パ

ネル展の開催 

④諏訪湖 SA 上下線及び諏訪湖エリア・霧ヶ峰八ヶ岳エ

リアへ諏訪エリアプロモーションコーナー設置及び観

光パンフレット配架 

⑤諏訪の国ブランド PR ツール（諏訪の国ブランド商品

紹介チラシ）作成及び諏訪の国公式 WEB サイト改修 

 

【ロケ地の観光活用】：ロケ地レビュー展へ国内だけでなく海外からも多くの方が訪れたことから、ロケ地の観

光活用についてインバウンドをターゲットとした施策についても今後検討していきたい。また、ロケ地ファンの

拠点となる場所が整備できたため、今後はこの拠点を活用した取り組みも進めていきたい。 

【諏訪の国を切り口とした観光振興】：「諏訪の国」の露出度を高める取り組みを展開していく中で、「諏訪の国

ブランド」に関するメディア取材等の問い合わせが増え、認知度が上がってきている。今後は、諏訪の国ブラン

ド認定事業だけでなく、「諏訪地域＝諏訪の国」として認知していただけるように、行政・観光事業者の連携を

より深め、おもてなし感を創出し、一体となって「諏訪の国」を地域内外へ発信していく体制を整えていきたい。 


