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今後の方向性 今後も安全対策を継続し、安定したコンテンツとなったことを活かして諏訪湖への関心を高める。
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【事業実績】
諏訪湖結氷時の安全対策と、御神渡りや諏訪湖への関心を高めるため、Youtubeでライブ配信を実施した。
12月25日から２月28日の約２か月間配信し、視聴回数は167,713回となった。2024-2025冬シーズンはあまり
結氷しなかったこともあり、事故件数及び立入通報件数は０件であった。
【成果】
昨年度同カメラの視聴回数119,627回を上回る視聴があった。傾向としては寒波に合わせて視聴回数が伸び
御神渡り出現への期待が伺える。同時視聴者とチャット数が前シーズンに対して伸びており、３シーズン目に
入りコンテンツが定着してきており、諏訪湖への関心を高めることができた。
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　諏訪湖のライブ映像の配信と文字情報による注意喚起により諏訪湖が結氷した際の観光客の
安全対策を図りつつ、諏訪湖の結氷（御神渡り）への関心と期待を高める。

現 状 と
課 題

　諏訪湖結氷時には見物客が増加し、氷上への立ち入りや迷惑駐車が発生しており、観光客安全
対策推進会議による立入禁止の赤旗設置や、ホームページなどで注意喚起を行っている。
YouTubeで結氷状況を確認できるよう令和５、６年シーズンに配信を行ったところ約181,532回/３台
の視聴があり、氷上立入通報件数の減少等安全対策に一定の効果があった。
また、Youtubeコメント欄では景色を楽しむ人の交流が生まれ、諏訪湖の認知度向上につながっ
た。

内 容

( 変 更 後
の 内 容 )

　YouTubeで諏訪湖映像のライブ配信を行い、安全対策の注意喚起をを行う。また、高感度カメラ
で氷が張る様子や山並みを含めた諏訪湖の映像を提供し、御神渡りへの期待や諏訪湖への関心
を高める。
　昨シーズンで視聴回数の多かったカメラ１台で実施する。　（昨シーズンは２か所、３台）
　配信期間：令和６年12月下旬～令和７年２月下旬　結氷への関心が高まる２か月の間配信を行
う
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成果

0件

0件

167,713回

目標値

０件

２件以下

60,000回
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