
（様式第 10号） 

見積業者選定経過書 

 

１ 業 務 名 令和８年度一人ひとりの防災対策啓発業務 

２ 応募者数 ３者 

３ 評価会議の構成 

座長 

構成員 

５名 

座 長 危機管理防災課長 

副座長 危機管理防災課 防災係長 

委 員 危機管理防災課防災係 主事 

    広報・共創推進課広報係 主事 

    建築住宅課指導審査係 担当係長 

４ 選定基準 別紙のとおり 

５ 選定結果 

  選定された者 

  評価点集計結果（点数） 

  評価点集計結果（順位） 

評価点集計結果（費用） 

 

長野朝日放送株式会社 

評価点 399点／順位点 21点 

１位 

上限額の範囲内を提示しており、評価順位と費用との整合性が

取れている。 

６ 企画提案を求める 

具体的内容 

ア テレビ番組への取上げ（必須） 

番組名、放送時期 

イ テレビＣＭ（必須） 

  本数、放送時間帯、放送時期 

ウ Ｗｅｂ広告（必須） 

使用する媒体、デザイン 

エ インフルエンサーとのタイアップ（必須） 

インフルエンサーの候補、実施回数 

オ その他の企画（自由提案） 

使用するツールとその理由、実施時期 

カ 業務の実施体制 

運営体制、年間スケジュール 

キ 必要経費（内訳及び総額） 

７ 企画提案で評価された点 ・防災への気づきや具体的な行動へ繋げるための発信とするコ

ンセプトが良い。またそのための具体例が提案されていた。 

・県民が簡単に行動できるものを発信いこうとする意識も読み

取れた。 

・視聴率の高いテレビ番組の活用、自由提案の多さ、出水期や防

災啓発シーズン等に合わせたスケジュールは評価する。 

・Web 広告のターゲットを狭めて訴求効果を高める提案は興味

深い。 

８ 総合的判断 企画提案審査で最も高い順位点を獲得した長野朝日放送株式 

会社を、最も優れた提案を行った者として見積業者に選定する。 



令和８年度一人ひとりの防災対策啓発業務 企画提案評価基準 

 

 

１ 評価方法 

  企画提案書及びプレゼンテーションによる評価 

 

２ 評価の観点 

  評価委員は、各項目について、次の観点に基づいて評価を行う。 

 

項目 評価の観点 配点 

１ 戦略 広報目的達成の戦略が練られているか 20 

２ 実施内容 

＜テレビ番組＞ 

・多くの県民への啓発効果が期待できるか 

・視聴者の関心を高める工夫はあるか 

15 

＜テレビＣＭ＞ 

・視聴者の興味をひき、記憶に残る内容になっているか 

・放送の時期、時間帯、本数は適切か 

15 

＜Web広告＞ 

・広告媒体の特徴を踏まえた効果的な広報が期待できるか 

・訴求性の高いデザインになっているか 

15 

＜インフルエンサー＞ 

・インフルエンサーの選定理由は適切か 

・防災に対する関心が低い若年層等への訴求効果が期待できるか 

15 

３ 業務実施体制 
・事業が適切に行える体制を整えているか 

・事業の実施スケジュールは現実的か 
10 

４ 経費 必要経費が適切に見積もられ、かつ県の予算の範囲内であるか 10 

５ 自由提案 
（必須項目以外で独自の提案がある場合） 

業務の目的達成に資する内容か 
10 

合  計 110 

 

 

 


