
 
             

 
 
１ 事業の趣旨 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

２ 事業概要図 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
３ 事業効果 

○ 既存産地は維持しつつ「買っていただけるものを作る産地」の育成 

○ 契約栽培の拡大等による安定的な農家所得の確保と県農業生産力の向上 

「顧客志向第一産地」創出事業 
～ 「買っていただけるものを作る産地」の創出 ～ 

予算要求額 58,566 千円 

 

 

 情報発信 ② 

 

県 庁 農業改良普及センター 

○事業担当者の配置 

 

 

 

 

 

○農業現場からの魅力・潜

在力の発信を啓発・支援 

(3)契約取引産地の育成    

※産地づくり支援員 
（１４名：センター駐在） 

 

産地情報 

  

(1)産地の魅力発信    

※産地魅力発信 
ｺｰﾃﾞｨﾈｰﾀｰ （１名） 

(2)顧客ニーズの把握と 
取引契約の促進 

※情報管理支援員（１名） 

オーダー品目の技術 
・経営指導・生産者育成 

生産者･法人･ＪＡ 

 
産地からの魅力・潜在力の収集 

 

① 

オーダー打診、 
実行産地・農業者の掘り起こし ④ 

⑤ 

量販店、加工業者 

中食・外食業者等 

○オーダー品目の技術、

経営指導 

 

取引要望 

 オーダー ③ 

全農長野 

県内流通 

業者 等 

連携 

顧 客 

契約取引 
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食品産業の青果物仕入先(全国、平成 18年) 

契約取引 市場取引 
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ないと、生き残れ

ない!! 

市
場
取
引 

直
売
所 

契
約
取
引 

市
場
取
引 

直
売
所 

契約取引 

県が仲立ちとなり、 

①顧客への産地の魅力を発信 

②顧客のニーズを契約生産に結び

つける仕組み作り 

③契約に応じた生産を的確に実行

できる産地作り 

を支援する必要がある。 

本県の産地力 

本県の農業生産の拡大 

新たな施策 

農産物マーケティング室・農業技術課・園芸畜産課 
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